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 2.  ΜΑΘΗΣΙΑΚΑ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ 

 Μαθησιακά Αποτελέσματα 
 Το  μάθημα  Εφαρμογές  Χωροθέτησης  δίνει  τη  δυνατότητα  στους  φοιτητές/τριες  να 
 εμβαθύνουν  και  να  αφομοιώσουν  καλύτερα  τις  γνώσεις  που  απέκτησαν  στο  πλαίσιο  της 
 Οικονομικής  Γεωγραφίας  μέσα  από  εφαρμογές  χωροθέτησης  και  χωρικής  οργάνωσης  από 
 τον πραγματικό κόσμο. 
 Μετά την επιτυχή ολοκλήρωση του μαθήματος οι φοιτητές/τριες: 

 ●  θα  έχουν  κατανοήσει  στην  πράξη  τη  σημασια  της  συνθετικής  μεθοδολογίας  που 
 είναι καθοριστική στην Ανθρωπογεωγραφία 

 ●  θα  έχουν  αποκτήσει  γνώσεις  και  δεξιότητες  που  θα  τους  είναι  χρήσιμες  στην 
 επαγγελματική τους σταδιοδρομία 

 ●  θα  δουν  στην  πράξη  τη  χρησιμότητα  των  θεωρητικών  γνώσεων  και  δεξιοτήτων  που 
 έχουν  αποκομίσει  από  πολλά  μαθήματα  Ανθρωπογεωγραφίας  για  την  επίλυση 
 προβλημάτων από τον πραγματικό κόσμο 

 ●  θα  έχουν  τη  δυνατότητα  να  εργαστούν  στο  πλαίσιο  ομάδας  και  να  αναπτύξουν  την 
 ικανότητα συνεργασίας. 

 Γενικές Ικανότητες 
 ●  Αναζήτηση, ανάλυση και σύνθεση δεδομένων και πληροφοριών, με τη χρήση και 

 των απαραίτητων τεχνολογιών 
 ●  Λήψη αποφάσεων 
 ●  Ομαδική Εργασία 
 ●  Προαγωγή της ελεύθερης, δημιουργικής και επαγωγικής σκέψης 



 3.  ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ 

 Το μάθημα αναπτύσσεται παράλληλα με διαλέξεις και εργαστήρια. Στο εισαγωγικό μάθημα 
 παρουσιάζεται  διεξοδικά  το  θέμα  και  ο  τρόπος  προσέγγισης  της  εργασίας  που  θα 
 επεξεργαστούν  οι  φοιτητές/τριες.  Η  εργασία  στηρίζεται  σε  πραγματικά  δεδομένα  από  τον 
 κόσμο  των  επιχειρήσεων  και  μπορεί  να  διαφέρει  σημαντικά  από  έτος  σε  έτος  ώστε  να 
 ανταποκρίνεται  καλύτερα  στην  επικαιρότητα  και  να  ικανοποιεί  τα  ενδιαφέροντα  των 
 φοιτητών/τριων.  Η  εκπόνηση  της  εργασίας  πραγματοποιείται  βήμα-βήμα  με  τη  στενή 
 συνεργασία  και  καθοδήγηση  της  διδακτικής  ομάδας.  Κάθε  μάθημα  ξεκινά  με  διάλεξη  των 
 διδασκόντων  και  συνεχίζεται  με  εργαστήριο  που  παρακολουθεί  και  υποστηρίζει  την  εξέλιξη 
 της εργασίας. 
 Ενδεικτικά,  κατά  το  ακ.  έτος  2016-17,  οπότε  το  θέμα  της  Εργασίας  ήταν  "Ανάπτυξη  των 
 δικτύων  των  μεγάλων  αλυσίδων  σούπερ  μάρκετ  στο  σύνολο  της  Ελλάδας  και  ανά 
 γεωγραφικό  διαμέρισμα",  οι  διαλέξεις  εστίασαν  στην  εξέλιξη  του  λιανικού  εμπορίου 
 τροφίμων,  στις  σύγχρονες  στρατηγικές  ανάπτυξης  των  δικτύων  τους  που  εφαρμόζουν  οι 
 μεγάλες  αλυσίδες  στην  Ευρώπη  και  στην  Ελλάδα,  καθώς  και  σε  ποσοτικές  μεθόδους  και 
 τεχνικές  ανάλυσης  χωρικών  δεδομένων.  Επίσης,  στελέχη  μεγάλης  αλυσίδας  που 
 δραστηριοποιείται  στην  Ελλάδα  παρουσίασαν  την  εμπειρία  τους  και  παρευρέθηκαν  στην 
 παρουσίαση των τελικών εργασιών. 

 4.  ΔΙΔΑΚΤΙΚΕΣ και ΜΑΘΗΣΙΑΚΕΣ ΜΕΘΟΔΟΙ - ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ 

 ΤΡΟΠΟΣ ΠΑΡΑΔΟΣΗΣ 
 . 

 Πρόσωπο  με πρόσωπο στην αίθουσα διδασκαλίας 

 ΧΡΗΣΗ ΤΕΧΝΟΛΟΓΙΩΝ 
 ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΑΣ ΚΑΙ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΩΝ 

 Χρήση ηλεκτρονικών μέσων στις παραδόσεις καθώς 
 και χρήση του διαδικτύου (e-class). 

 ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΔΙΔΑΣΚΑΛΙΑΣ 

 Δραστηριότητα  Φόρτος Εργασίας 
 Εξαμήνου 

 Διαλέξεις  24 
 Εργαστηριακές παραδόσεις  10 
 Παρουσιάσεις εργασιών  5 
 Προετοιμασία εργασίας  35 
 Αυτοτελής μελέτη  55 
 Σύνολο Μαθήματος  129 

 ΑΞΙΟΛΟΓΗΣΗ ΦΟΙΤΗΤΩΝ  Γλώσσα αξιολόγησης: 
 Ελληνική 

 Μέθοδοι αξιολόγησης: 
 Οι φοιτητές /τριες μπορούν να επιλέξουν μεταξύ δυο 
 εναλλακτικών τρόπων εξέτασης. 

 1.  Είτε,  επιτυχής  γραπτή  τελική  εξέταση  στη 
 θεωρία  του  μαθήματος  (100%)  που 
 περιλαμβάνει ερωτήσεις σύντομης ανάπτυξης. 

 2.  Είτε,  παρουσίαση  στη  τάξη  και  υποβολή 
 γραπτού  κειμένου  απαλλακτικής  εργασίας 
 (100%). 

 Τα κριτήρια αξιολόγησης ανακοινώνονται στην έναρξη 
 του εξαμήνου. 
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